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Diego Cabrera destila clase,
simpatia y savoir faire. Es una
poderosa -y poco habitual- mezcla
de sencillez y elegancia, que va
siempre acompaiiada con una
sonrisa franca, de ésas que
generan una atmosfera muy
especial. Si hay alguien que sabe lo
que es “sentir” la vida y su trabajo
es Diego Cabrera. Un personaje
deliciosamente humano”

Madrid Seduce
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“El conocimiento del producto es
imprescindible, el coctel se
concibe primero en el plano
mental, hay una paleta de sabores
en la cabeza. Luego es importante
leer, estudiar, catar, probar. La
inspiracién puede llegar sin
importar el sitio donde estés.
Técnica, creatividad y chispa son
elementos imprescindibles en la
profesién”

Diego Cabrera
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2010. Apertura de “Le Cabrera” Madrid.

15 afios de experiencia en el mundo de la cocteleria.
2004. Hotel Ritz Carlton — Arts Barcelona.’
2006. Publicacion del libro “Cocteles sin Coctelera”.

2009. Apertura Gastro Madrid junto con Sergi Arola.



2011. Mejor Barman de Espaiia. 4
2011. Apertura de “ Le Cabrera- Casa América”

2014. Apertura y puesta en marcha del espacio de ocio
gastronomico Platea Madrid

2014. Acuerdo con la cadena Nh hoteles para asesorar
Hoteles “collection” tanto en Espafia como Portugal.

Nh Eurobuilding como su hotel de referencia.
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BRAND
AMBASSADOR

“Diego se ha hecho a si mismo y uno de sus
principales valores reside en ser consecuente y
perseguir sus suefios..En aprender siempre...y en
compartir con otros.

Frescura, diversién y originalidad definen su sello
creativo. Afirma que con tan sélo mirar e
intetcambiar algunas frases con un cliente sabe
qué sugerirle”_Madrid Seduce

Y eso.. Es lo que da valor alas MARCAS.
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"\ BRAND AMBASSADOR

2013. SCHWEPPES_ Emba]ador Espana g
y Portugal AU
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2013. TANQUERAY_Embajador’ |
Europeo i

2016. FONT VELLA LEVITE_ b il
Embajador Espafia | R
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| Participacion en el programa de radio “La Sala” de RNE.

INCANSABLE. ..

Jurado y ponente en Tales of the Cocktail , New Orleans
Presidente Congreso “Mixology Trends, 2015.
Colaborador de la Camara de Comercio y de Basque Culinary Center

Colaborador en el Blog Bon Viveur, Condé Nast (Promocion del céctel)
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Qué podemos hacer por ti?

Darle a cada marca lo que busca: v
estudiamos el producto,

escuchamos lo que el cliente quiere i
contar, y diseflamos una estrategia =

al respecto. (olores, colores SN
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sabores..)

Nuestro tinico objetivo es la
erfeccion, y... por qué no, se
elices en su busqueda.

¢ NOS DEJAS SORPRENDERTE?
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